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性格泼辣张扬，

顽固且干枯毛躁的头发。

Z世代的你 正义和希望

赋予包租婆更年轻化、头发更柔顺的形象

专门为你而打造，「发」现不一样的你……



中国第一款为头发 建立植物保护膜的产品

「发」现不一样的自己

创意出发点





行业分析 消费者分析

竞品分析 SWOT分析



“国货”热 线上市场发展蓬勃

包装颜值、使用
体验和性价比

植物生产的原料

资料来源： 《2020年度洗发水市场概况与趋势洞察报告》 《后疫情时代__洗护产品科技动向及新原料应用》曾万祥

理性诉求
感性诉求



国货特点

老品牌特点

创新突破



Z世代人群特征

Z世代兴趣爱好

Z世代消费态度

深入人心

年轻化、贴合Z世代



“柔顺、发质受损修复”



性价比

需求：经济实惠，满足日常

使用功能即可，注重洗发水

对身体的影响（安全需求）

需求：产品能满足多项功能 ,

具备香味，又能够养护头发，

提升交际形象（社交需求）

需求：满足随时外出需求，

更看重品牌与质量，与自己

的价值相符(尊重需求）

拒绝选择

低互动低互动

拒绝选择

性价比 热爱尝新

多平台搜素信息

频购买
热爱尝新

多平台搜素信息

频购买

热衷成分功能

身份象征

轻养生

热衷成分功能

身份象征

轻养生
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3D聚合技术 专植养护秀发

国货之光 口碑好

营销体系

消费者痛点

外观包装设计

线上营销

老品牌的情怀

及民族感情

同质化

品牌

忠诚度高

植物保护膜

中国文化

国货之光 线上营销

好口碑、好形象、好活动

资料来源：智研咨询《2021-2027年中国洗发水市场调查与未来发展趋势报告》



创意概述 元素构思

IP形象 延伸周边



根
植中国，达之国际

提升中国
形象的新名片

包「发」婆

“ 3D聚合技
术” 为头发建立保
护膜

包「发」
婆



顺滑噶？干燥噶？

咁 咁咁

包发婆 点解头发



国潮风元素插画设计国潮风元素插画设计







先「发」制人 容光焕「发」 「发」荣滋长



产品信息的官方发布

时间
内容

产品推广和营销





活动目的

游戏选择
江南百景图

依据

游戏选择
江南百景图



活动内容

一、 推出新角色——“包发婆”

二、 推出洗发店建筑——生产铜钱

三、 征集洗发店布局——#江南百年，植护一心# 

5.28-6.3 爱发周 线上——联合游戏发布新玩法

洗发店布局创作示例（来自粉丝自制）

包发婆游戏角色及洗发店建筑示例



冒
险
模
式
开
局
示
例

四、推出新冒险模式——润发之旅



活动2 粉丝创作周边展览

#百年润发发现不一样的自己 #

活动1 游戏角色Cosplay

活动内容

6.06-6.09           线下——举办国潮“焕发”展

活动地点 依据



活动时间

持续时间

活动地点

活动目的与流程图
传递百年润发健康养护的主张，提升品牌内涵与社会
责任感，提升品牌产品美誉度和好感度。

电影《送你一朵小红
花》癌症女孩剧照

活动阐述

为爱发生，守护癌症女孩的自信天地预捐发的公益天使 公
益
宣
传

更多的
公益天使

促成的销
量以0.52/
瓶的公益
资金捐赠

达到健康发质标准后，将
发丝捐赠至广州金丝带。

免费获得包
发新潮健康
洗护礼包。

社会关爱





阶段 活动 媒介 内容 时间 费用(万元)

阶段一 先「发」制人

官方微博、微信 视频广告、文章等宣发 5.01--5.03 20

抖音 甩发换装挑战赛、KOL推广及奖品 5.05—5.31 40

微博 #寻找包发婆#话题互动及奖品 5.15—5.22 10

阶段二 容光焕「发」

江南百景图游戏 游戏活动合作 5.28—6.03 200

微博 #江南百年，植护一心#话题互动及奖品 5.28—6.03 10

展会

展会场地租赁及人工水电等费用

6.06—6.09

60

参与艺人演出费用 20

奖品 10

微博 #百年润发发现不一样的自己#话题互动 5.28—6.03 8

Lofter #百年润发发现不一样的自己#话题互动 5.28—6.03 8

阶段三 「发」荣滋长 广州金丝带组织
合作收集捐赠者头发

5.28—7.28 100
礼包费用及公益捐赠资金

合计 486





1、您的性别是？（单选）

2、您的年龄是？（单选）

3、您能接受的单瓶洗发水价格区间是？

4、您一般会购买什么功能的洗发水？（单

选）

5、您认为怎么样的洗发水包装会更加吸引

您？（单选）

6、是否会因含有植物天然原料成分购买洗

发产品？（单选）

7、洗发水的哪些活动可以最吸引您购买？

8、您更偏向于国产的洗发水还是进口的洗

发水？（单选）

9、您一般通过什么渠道了解到洗发水产品？

（多选）

10、对以下哪种形式的洗发水广告印象较

为深刻？

11、您一般在以下哪些渠道购买洗发水？

12、您对百年润发了解程度多少？

13、您对百年润发新产品的期待值如何？







现
不
一
样
的
自
己

「发」


